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重庆迪帕数字传媒有限公司（重庆大学出版社数字出版中心）                                     

《店铺运营》教案

	课题
	分析采购商素描
	课时
	2
	课型
	新课

	教学目标
	能够分析采购商身份

能够分析采购客单价

能够分析采购关联行业

	教学重点及

突破方法
	能够分析采购商素描数据及产生的因素

	教学难点及

化解方法
	能够分析采购商素描数据及产生的因素

（微视频引领、学生操作尝试）

	教学方法
	讲授法、演示法、操作法
	教学资源
	微视频、PPT

	教学过程

	教学环节（时长）
	教学内容
	教师活动
	学生活动
	设计意图

	创设情景3
	好行业的特征主要体现在价格、供应链、物流、市场竞争、平台支持（淘宝的相关政策）等方面。只有当了解当前类目关键词下的大市场环境，了解客户所需，了解了你的竞争对手，才能在市场占有优势。

提问：如何去分析市场竞争对手呢？
	1.提出问题，引导学生回顾旧识
2.创设情境，带学生进入阿里排行
	1.回顾旧识
2.明确本节学习目标
	创建情境，调动学生学习的积极性

	明确任务

2
	查看豆制品的采购商素描
	提出任务
	完成任务
	任务驱动

	实施任务 

分析采购商素描的作用
15
	采购商数据来源：最近30天在1688市场所选行业内有支付行为的买家。

通过分析采购商身份，更好地去分析竞争行业的发展趋势。
	1. 提出问题， 并举例说明

2.对专业名词进行解析

3.引导学生分析
	1. 思考问题

2. 理解采购商素描的作用
	教师以问题引导学生主动思考，体现学生在课堂上的主体地位

	实施任务

分析采购商身份
20
	采购商身份包含以下四种：
新采购商：最近30天在所选1688行业有支付行为，但最近1年没有采购过该行业的采购商，即该行为的新采购商。
老采购商：最近1年在该行业有支付行为的。
淘宝卖家：最近30天在该行业中有支付行为，且拥有淘宝集市或天猫店的采购商
非淘宝卖家：没有淘宝集市或天猫店的采购商。
	1.提出问题

2.引导学生思考问题

分析：采购商身份及占比

3.提出问题：从采购商1年内的采购数据可以得到什么样的信息？
	1.思考问题

2.分析原因

3.查看豆干行业的采购商身份占比

4.对采购商采购行进行数据解读
	提出问题引发学生思考强化记忆

	实施任务
分析采购客单价

20
	行业采购客单价：统计所选行业的卖家在最近30天的客单价分布。客单价是指被支付订单金额除以支付买家数。
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采购客单价可以作为参考，跟自己的店铺状况做对比，看看自己有没有达到行业平均线。
	1.布置任务，查看行业客单价

2.提出问题：行业采购客单价能说明什么问题？

3.补充解读数据
	1.实施任务，查看行业客单价

2.对客单价进行数据解读
	让学生理解专业概念并会举一反三

	实施任务
分析关联行业
15
	关联行业分析为自己调整店铺产品结构的数据参考。

比如关联营销，比如产品的留存。
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	1.布置任务

2.提出问题：关联行业分析对行业及后期产品销售的影响？
	自主探究学习完成关联行业的分析
	完成行业关联分析，在操作中学习

	分享评价
	展示学生作品
	组织学生评价操作过程
	学生展示解读数据
	分享提高

	回顾总结

3
	1.分析采购商身份

2.分析采购客单价

3.分析关联行业
	引导学生回顾教学内容，补充学生的数据解读结果
	说出采购商素描的作用，并进行相应类目下的数据查看和解读
	温故而知新

	拓展提升
2
	行业指数分析
	布置拓展任务及强调任务要求
	掌握行业指数分析方法
	引导学生自己分析

	教学反思
	


地址：重庆北部新区高新园国家数字出版基地水星科技大厦北翼B座5-8               

电话：023-86788488

