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重庆迪帕数字传媒有限公司（重庆大学出版社数字出版中心）                                     

《店铺运营》教案

	课题
	分析阿里排行
	课时
	2
	课型
	新课

	教学目标
	能够分析搜索排行

能够分析产品排行

	教学重点及

突破方法
	能够分析阿里排行并提炼类目关键词

	教学难点及

化解方法
	能够分析阿里排行并提炼类目关键词

（微视频引领、学生操作尝试）

	教学方法
	讲授法、演示法、操作法
	教学资源
	微视频、PPT

	教学过程

	教学环节（时长）
	教学内容
	教师活动
	学生活动
	设计意图

	创设情景3
	提问：如何从阿里排行得到对自己店铺定位最有用的信息？
	1.提出问题，引导学生回顾旧识
2.创设情境，带学生进入阿里排行
	1.回顾旧识
2.明确本节学习目标
	创建情境，调动学生学习的积极性

	明确任务

2
	查看豆制品的阿里排行
	提出任务
	完成任务
	任务驱动

	实施任务 

阿里排行的作用
15
	最后一个左边侧边栏的选项，也是选取标题关键词，最重要的地方。

可以查看7天/30天的数据参考。可以为自己的产品提供一些比较好的关键词参考。
	1. 提出问题， 并举例说明

2.对专业名词进行解析

3.引导学生分析
	1. 思考问题

2. 理解阿里排行的作用
	教师以问题引导学生主动思考，体现学生在课堂上的主体地位

	实施任务

分析搜索排行
20
	1.如何花最少的钱提高销售量？

2.关键词的重要性有哪些？

3.如何做到排名优先？

在阿里首页输入你所销售的产品名称，会出现一排十个产品关键词，这些都是买家经常搜索排行榜靠前十位的关键词，把它记录下来运用到自己的产品上面去，尽量写与产品有关的关键词，写买家经常搜索的关键词。
	1.提出问题

2.引导学生思考问题

分析：热搜榜、上升榜、转化率榜、新词榜
	1.思考问题

2.分析原因

3.查看豆干行业的搜索排行
	提出问题引发学生思考强化记忆

	实施任务
分析榜单数据

20
	1.上升榜

·上升榜：上一统计周期内搜索指数不为0的关键词，按照搜索趋势从高到低排序的搜索词排行榜。

·搜索趋势：所选时间段较上一时间段搜索次数变化的比例。

·搜索指数：根据搜索次数等因素综合计算得出的数值，数值越大反映搜索热度越大，不等同于搜索次数。

2.热搜榜

·热搜榜：所选类目下，关键词搜索指数从高到低排序的排行榜

·搜索指数：根据搜索次数等因素综合计算得出的数据，数值越大反映搜索热度越大，不等同于搜索次数

·全站商品数：与该关键词相关的阿里巴巴站内已上网的供应产品数量。

3.转化率榜

·转化率榜：所选类目下，关键词点击转化率从高到低排序的排行榜

·搜索转化率：所选时间段，搜索后点击的用户数除以该时段内的搜索用户数

4.新词榜：全站商品数在20个以内的关键词，按照搜索指数从高到低排序的排行榜。新词榜中的关键词搜索量不打，但一旦别搜索，直接获得曝光机会。
	1.布置任务：分析相应类目下的搜索排行

2.引导学生进行数据分析
	1.思考问题

2.分析数据

3.得出相关产品的关键词
	让学生理解专业概念并会举一反三

	实施任务
分析产品排行
15
	分析产品排行可以从按交易和按流量进行数据分析。

排名靠前不一定交易最多。
	提出问题：分析产品排行对自己开店的作用有什么？
	1.思考问题

2.分析数据

3.得出结论
	完成任务，在操作中学习

	分享评价
	展示学生作品
	组织学生评价操作过程
	学生展示解读数据
	分享提高

	回顾总结

3
	1.搜索排行

2.产品排行
	引导学生回顾教学内容，补充学生的数据解读结果
	说出属性细分的各部分作用，并进行相应类目下的数据查看和解读
	温故而知新

	拓展提升
2
	行业指数分析
	布置拓展任务及强调任务要求
	掌握行业指数分析方法
	引导学生自己分析

	教学反思
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