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重庆迪帕数字传媒有限公司（重庆大学出版社数字出版中心）                                     

《店铺运营》教案

	课题
	规划流量投放方案
	课时
	1
	课型
	新课

	教学目标
	掌握店铺的销售额与流量的关系

能理解流量规划关系图中各部分的意思
能根据流量规划关系图规划流量投放方案

	教学重点及

突破方法
	能根据流量规划关系图规划流量投放方案

（微视频引领、学生操作尝试）

	教学难点及

化解方法
	能根据流量规划关系图规划流量投放方案

（微视频引领、学生操作尝试）

	教学方法
	讲授法、演示法、操作法、对比法
	教学资源
	微视频、PPT

	教学过程

	教学环节（时长）
	教学内容
	教师活动
	学生活动
	设计意图

	创设情景3
	在12.12活动来临之际，店主决定借助这次活动突破店铺的销量，他决定投入1000元钱为店铺开展推广活动。请结合你店铺现在的销售情况，你决定借助哪些工具推广店铺，并投入多少推广费用？
	提问：1.目前本人店铺的销售额、流量、成交额是多少？

2.你计划选择哪些推广策略，分别投入多少费用？
	1.使用生意参谋等工具查看数据，将数据填写到表格中

2.讨论推广计划
	直接引学生进入情景

	明确任务

2
	使用生意参谋查看店铺数据，分析店铺的销售额等数据

规划店铺流量投放方案
	展示任务
	明确任务
	任务驱动

	实施任务
流量规划关系图

10
	观看微视频“流量规划关系图”：

1.销售额与客单价、转化率的关系

2.客单价的计算

3.流量的计算
	分析讲解：

根据教师提出的数据，计算表中的客单价等数据


	观看微视频，分析“流量规划关系图” 各数据之间的关系
	学生通过观看微视频，突破重难点

	实施任务
付费流量的预算计划

17
	付费流量

1.直通车、淘宝客的选择
2.直通车、淘宝客提高精准流量投放效果

3.预算直通车、淘宝客的推广费用
	1.分析讲解直通车与淘宝客的优点等
2.预算直通车、淘宝客费用
	1.聆听教师介绍各推广策略
2.选择店铺的推广策略并预算费用
	提高学生的参与性

	实施任务
做流量规划表

20
	某服装店铺计划于2017年情人节（前三天）销售商品12000元，其店铺的客单价为248元，现店铺平均日流量为50个，计划投入1400元在情人节（前三天）引流，请为该店铺做一份“流量规划表”
	给出客户需求，指导学生做一份“流量规划表”
	2人一起，讨论并制作指定店铺“流量规划表”
	充分运用自己已有知识，提高学生学习的主动性

	实施任务
诚信经营

10
	1.虚假交易的处罚

2.做诚信经营者
	1.指导学生阅读处罚条例并引导学生做一个诚信经营者
	学习网站中对不诚信的处罚条例
	加强学生的情感教育

	分享评价

3
	展示学生作品

小组代表讲解其流量规划表的设计思想
	组织学生评价操作过程
	学生展示与评价
	分享提高

	回顾总结

3
	1.回顾流量规划表中各部分的关系

2.能为店铺规则流量并预算流量投放费用
	引导学生回顾教学内容
	在老师的引导下总结回顾
	温故而知新

	拓展提升
2
	查看查看免费流量的来源及数据
	安排拓展提升
	记录拓展提升内容
	拓展知识面

	教学反思
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