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重庆迪帕数字传媒有限公司（重庆大学出版社数字出版中心）                                     

《店铺运营》教案

	课题
	优化付费流量_制定流量投放计划
	课时
	1
	课型
	新课

	教学目标
	会分析店铺现有流量情况

能确定店铺投入资金

能制定流量投放计划

	教学重点及

突破方法
	能根据店铺现在的流量情况制定流量投放计划

（微视频引领、学生操作尝试）

	教学难点及

化解方法
	能根据店铺现在的流量情况制定流量投放计划

（微视频引领、学生操作尝试）

	教学方法
	讲授法、演示法、操作法
	教学资源
	微视频、PPT

	教学过程

	教学环节（时长）
	教学内容
	教师活动
	学生活动
	设计意图

	创设情景4
	店铺通过前期的关键词优化及软文推广后，店铺的流量有了些提升，但是提升效果并不明显，那是否能够精准投放流量以提高店铺的销售额及访客数呢？店主了解到淘宝平台具有精准流量投放的工具，但是这些是需要收费的。三八节即将来临，本店铺借助这个节日，付费推广店铺，于是，先制定本店铺流量投放的计划。
	1.怎样提高店铺的销售额？
2.计划采用哪些推广策略?
	思考如何提高店铺的销售额，怎样解决现在店铺中存在的问题？

	创建情景，调动学生学习的积极性

	明确任务

1
	1.分析店铺流量来源、转化率等数据

2.计划投入店铺推广费用

3.制定一份流量投放计划
	展示任务
	明确任务
	任务驱动

	实施任务 

分析店铺流量数据10
	1.近一个月的访客数

2.店铺的跳失率

3.人均浏览量

4.下单买家数

5.支付买家数

6.客单价

7.销售额
	提问：

1.店铺的转化率是多少？

2.店铺转化率高的店主是怎样做的？

3.针对自己的店铺在平时的销售工作中你觉得最能提高销售额的推广策略是什么？
	1.查看本人店铺的各类数据，将数据填写在表上

2.分组讨论
2.同学代表介绍其推广策略
	教师以问题引导学生主动思考，体现学生在课堂上的主体地位

	实施任务确定预算资金
10
	1.计划总投入资金

2.各类推广分别投入资金比例
（直通车、淘宝客等各投入多少资金）
	教师展示针对本店铺的投入资金

各类推广投入资金比例及原因
	1.确定本店铺的资金投入
2.计划各类推广策略的资金比例
	讨论店铺的产出比，提升店铺的销售额

	实施任务制定流量投放计划
10
	1.活动时间：即活动的开始及结束时间

2.活动产品：参加活动的产品

3.预估花费：预计的推广费用

4.预估PPC：活动期间的预计点击率

5.预估流量：活动期间的增加的流量

6.预估产出：推广活动期间带来的成交额

7.预估产出比：产出/支出的比例

8.预计投入（佣金比例）：设置其直通车的点击收费等

9.推广策略：选择哪种推广方式
	以1000元推广资金为例介绍其资金的预算

分析其各数据的来源
	1.使用微课学习资金预算的方法

2.以一个店铺为例讨论其推广投入比例
	使用微课突出教学重难点

	分享评价

3
	1.展示制定的流量投放计划表

2.分析其计划表的合理性

3.展示其推广策略及原因
	组织学生展示其流量投放情况
	小组成员回答展示其成果
	分享提高

	回顾总结

2
	1.推广策略的选择根据店铺现有流量情况而定

2.制定流量投放计划时一定要考虑店铺的产出比
	引导学生回顾选择推广策略时需要注意的问题
	跟着老师回顾本堂课内容
	温故而知新

	拓展提升
1
	为本店铺制作一份资金预算表
	布置拓展任务及强调任务要求
	记录拓展作业
	引导学生自己尝试操作

	教学反思
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