任务7
	课时内容
	自媒体营销
	授课时间
	300分钟
	课时
	6

	教学目标
	  知识目标
	能认知自媒体的含义
	能认知自媒体营销的含义
	能认识自媒体营销的策略
  能力要求
能分析自媒体营销运作原理
能策划自媒体营销方案
能够评价自媒体营销策略

	教学重点
	  自媒体的含义、特点、作用；自媒体平台盈利模式
  自媒体内容创作，自媒体内容营销的含义、具体操作
  主要自媒体平台，今日头条、百家号入驻、运营

	教学难点
	  自媒体平台盈利模式
  自媒体内容创作
  自媒体平台运营

	教学设计
	
教学思路：
（1）引导学生开始课前阅读，并回答后面问题，（参考教材中二维码视频答案）以便使学生进入到新媒体营销学习的场景中；介绍自媒体的含义、特点、作用，对自媒体有基本认知，包括其表现形式、目的、手段等；
（2）讲解自媒体内容营销的含义、原则；自媒体内容策划的内容、创作的具体操作，包括理解自媒体营销在整体营销活动中的地位、优势等；
（3）讲解自媒体内容创作的形式，特别是能够结合实际，描述其中应该注意的细节、技巧以及目标追求等；
（4）讲解主流自媒体平台入驻、运营基本技巧。

教学手段：
（1）通过演示讲解基础知识，讲解结束后通过课后练习巩固所学知识；
（2）对于重点内容着重实例示范讲解；
（3）注重课后实训的组织演示与练习。

教学要求：
自媒体之自，通俗一点，自媒体就是个人媒体。自媒体的“自”，一方面代表的是人人都可以发声，都可以借助互联网平台发表自己的言论和观点。另一方面代表着： 自媒体人拥有着更大的话语空间和自主权。这些都是传统媒体时代不可想象的。
就本任务而言，自媒体内容创作、平台入驻、运营应该是学生技能训练的重点，结合不同行业特点、不同自媒体平台，学会撰写不同类型的内容作品；
教师还应该引导学生分享内容创作、运营的成功案例，尝试入驻今日头条、百家号平台。




	教学内容

	知识回顾：前面的任务中讲解了网络视频营销，本任务介绍自媒体营销的相关知识。
讨论问题：
（1）你听说过上文中提到的可口可乐营销活动吗？
（2）你觉得可口可乐营销成功的原因有哪些？
（3）为什么说可口可乐将每个参与者变成了自媒体平台？
（导入：通过分析讨论，引导学生初步认识自媒体营销的应用场景。认知企业通过自媒体发布信息、或在自媒体平台引发传播的优势、作用。）

内容大纲：具体可结合本章的PPT课件进行配合讲解。
7.1自媒体营销认知
7.1.1自媒体的解读
1.自媒体的含义
2.自媒体的特征
7.1.2自媒体营销的解读
1.自媒体营销的含义
2.自媒体营销的特点
7.1.3自媒体营销平台认知
1.主流自媒体平台
2.自媒体平台盈利模式
7.2 自媒体内容营销
7.2.1自媒体内容创作准备
1.确定内容创作目的
2.进行内容素材积累
3.列出内容创意简报
7.2.2自媒体平台内容创作
1.增加内容的吸引力
2.营造内容的共鸣感
3.提升内容的信任度
7.2.3自媒体平台内容营销
1.增加阅读量
2.营销策略设计原则
7.3自媒体营销平台
7.3.1今日头条
1.今日头条账号类别
2.今日头条的注册
3.今日头条主要功能
7.3.2百家号
1.百家号的注册
2.百家号的主要功能
   
重要名词: 自媒体   自媒体营销  （市场营销基础知识、应用文写作、特别是广告软文应用技术缺乏的专业需详细解释）
重要信息：自媒体的演变、头条运营推广技巧（市场营销基础知识、应用文写作、特别是广告软文应用技术缺乏的专业需详细解释）
营销案例：
7-1吴晓波频道
7-2抖音快速涨粉

	小结
	1.子任务课堂测评情况
2.学生自我总结
（1）知识目标实现情况；
（2）能力目标实现情况；
（3）核心原理或概念把握程度；
（4）职业活动总体框架掌握程度。
3.教师总结（可以参考教材中二维码视频核心提示）

	思考及作业
	想一想：
1．说一说自媒体营销的本质？（从本质上来说，通俗一点，自媒体就是个人媒体。通常借助内容表述与传播使消费者认同某种概念、观点和分析思路，从而达到企业品牌宣传、产品销售的目的。）。
2．自媒体营销的特点。（本质是传播，相对传统媒体而言，自媒体以其更加亲民， 更加个性化的特点，普通人更容易通过自媒体赚钱，更容易逆袭，实现阶层的跨越，吸引了一波又一波的自媒体人为之疯狂）。
3.自媒体平台入驻。（每个平台目前都有优质的自媒体入驻，针对优秀的内容创作者，平台方，都有不同的规则，关于具体的规则都是熟能生巧，看多了，摸索多了，自己经历过了自然知道了。）
4.实训组织
（1）学生分组，选择不同自媒体平台，搜集一些自媒体营销活动案例，归纳分析活动过程设计、效果监测方法，选择其一些你认为有趣的细节，并讨论分析，总结概括出这些活动能够给商家带来的影响。
（2）学生分组，收集身边的一些企业关于开展自媒体营销的具体形式，选取一个企业或个人，分析讨论，并概括其分别针对营销目标人群。
（3）分组将讨论成果做成PPT进行展示，并组织全班讨论与评析。
5.课堂举例
服务品牌：中信银行
部分案例截图：
今日头条新闻客户端效果截图:

[image: https://www.chuanboyi.com/uploadfile/ueditor/image/20180209/1518141728252527.jpg]

网易号客户端效果截图:

[image: https://www.chuanboyi.com/uploadfile/ueditor/image/20180209/1518143023310323.png]
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