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	唐琴芳
	班级
	学时
	4
	授课日期
	
	

	第 7 章   短视频营销
	
	课型
	专业课
	授课地点
	○多媒体教室○企业
	

	
	
	
	
	
	○专业教室●实训室
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	




1、知识目标：掌握短视频的定义及特点、短视频营销

2、技能目标：了解短视频的发展、认识主流的短视频平台

3、素质目标：树立新媒体营销意识



	短视频定义
	
	重点：短视频定义、短视频特点
	

	短视频特点
	重
	难点：短视频营销
	

	短视频营销
	点
	
	

	短视频发展
	难
	
	

	
	点
	
	

	
	
	
	

	短视频主流平台
	
	
	





	●理论讲授
	●小组讨论
	○项目教学
	素
	

	
	
	
	○文本素材○实物展示●   PPT 幻灯片
	

	○任务驱动
	○参观教学
	○模拟教学
	材
	

	
	
	
	○音频素材●视频素材○动画素材
	

	●实验实训
	○演示教学
	○其他
	资
	

	
	
	
	○图形 /图像素材●网络资源○其他
	


源

本章分  2 次进行授课，每次	90 分钟，具体 :

1、课程导入

· 1）课程内容回顾

· 2）宣布教学内容、目的

· 3）新知导入  （10分钟）

参考说辞： 随着移动终端的普及和网络的提速，短平快的大流量传播内容逐渐获得

各大平台、粉丝和资本的青睐。人们的生活节奏加快，娱乐和学习的时间越来越碎片化，


形成了人们“看文字不如看图片，看图片不如看动图，看动图不如看视频”的心态。

互动讨论： 你是否经常关注短视频？

2、教学内容

7.1 短视频的发展趋势

7.1.1	短视频概述


短视频定义


短视频特点

穿插案例（ 5分钟）

----

-----

短视频营销
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课堂讨论（ 5分钟）： 你认为企业如何运用短视频来开展营销？

教师总结（ 5分钟）

7.1.2	短视频的发展

短视频的发展现状

短视频的未来发展趋势

自学思考：（ 5分钟）

短视频的未来发展方向

1.2 短视频主流平台介绍

西瓜视频

微视

梨视频

抖音

实操互动： 制作短视频

（构思、拍摄）


3、团队作业

知识拓展 , 分析《当短视频遇上品牌营销》

4、课后总结与思考

带领学生总结本节课程的重点和难点，请各组总结本章知识的思维导图

学习评价	○行为表现	●课堂作业	○测验测试	○制作作品	●其他	抖音短视频


理解短视频相关概念及了解短视频各平台

分析案例《当短视频遇上品牌营销》
作业题目
团队制作短视频

本章知识的思维导图



双语教学




系（部）：





教研室：





教研室主任签字：




年	月
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