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	班级
	学时
	4
	授课日期
	
	

	第 9 章   新媒体文案创作与传播
	课型
	专业课
	授课地点
	●多媒体教室○企业
	

	
	
	
	
	○专业教室○实训室
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	1、知识目标：了解新媒体文案创作意义与作用
	
	
	
	
	

	2、技能目标：掌握新媒体文案创作技巧
	
	
	
	
	

	3、素质目标：树立新媒体营销意识
	
	
	
	
	

	新媒体文案认知
	
	重点：新媒体文案创作思路、新媒
	

	新媒体文案创作思路
	重
	
	体文案写作策略
	

	新媒体文案写作策略
	点
	难点：新媒体文案写作策略
	

	
	难
	
	
	
	

	
	点
	
	
	
	







	●理论讲授
	●小组讨论
	●项目教学
	素
	

	
	
	
	○文本素材○实物展示●   PPT 幻灯片
	

	●任务驱动
	○参观教学
	○模拟教学
	材
	

	
	
	
	○音频素材●视频素材○动画素材
	

	○实验实训
	○演示教学
	○其他
	资
	

	
	
	
	●图形 /图像素材●网络资源○其他
	

	
	
	
	源
	



本章分  2 次进行授课，每次	90 分钟，具体 :

1、课程导入

· 1）课程内容回顾

· 2）宣布教学内容、目的

· 3）新知导入  （10分钟）

参考说辞： 如今，文案无处不在，路边的灯箱、公交车的移动电视里、地铁广告牌

上、购物网站上、图书封面上、饮料瓶上，随处可以见到文案的身影。不管是被动的还是


主动的，有意识的还是无意识的，我们每天都会接触到林林总总的文案信息。

互动举例：

我们见过的一些爆款新媒体文案

江小白的新媒体文案

百雀羚的新媒体文案

2、教学内容

9.1	新媒体文案的认知

9.1.1	新媒体文案的概念与特点

1．新媒体文案的概念
----

-----
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2．新媒体文案的特点
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9.1.2	新媒体文案的重要性


9.1.3	新媒体文案的类型

课堂讨论（ 5分钟）： 你认为那些产品适合长文案？

9.2	新媒体文案的创作思路


9.2.1	新媒体文案的创作程序


9.2.2	新媒体文案的创作准备

9.2.3	新媒体文案的创意构思

思考并讨论：（ 5分钟）

你还见过哪些新媒体文案的创意形式

教师总结（ 5分钟）

9.3	新媒体文案的写作策略

9.3.1	吸引注意力的写作策略

9.3.2	产生信任感的写作策略


9.3.3	产生代入感的写作策略

课堂实操 （50分钟）：  教师布置任务，分小组撰写新媒体文案。

教师点评（  15分钟）


3、团队作业

组建团队，在网络上搜索知名的新媒体营销案例

4、课后总结与思考

带领学生总结本节课程的重点和难点，请各组总结本章知识的思维导图

○行为表现	●课堂作业	○测验测试	○制作作品	●其他	案例展示


理解新媒体文案创意构思过程

掌握新媒体文案的写作策略

本章知识的思维导图








教研室：	教研室主任签字：




年	月
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