《 新媒体营销 》课程教案5

	授课教师
	彭丞
	班级
	电子商务2241
	学时
	4
	授课日期
	

	主题或任务
	第7章  短视频营销
	课型
	专业课
	授课地点
	○多媒体教室○企业○专业教室●实训室

	教学目标
	1、知识目标：掌握短视频的定义及特点、短视频营销

2、技能目标：了解短视频的发展、认识主流的短视频平台

3、素质目标：树立新媒体营销意识

	学习内容
	短视频定义

短视频特点

短视频营销

短视频发展

短视频主流平台
	重点难点
	重点：短视频定义、短视频特点

难点：短视频营销



	教学方法
	●理论讲授 ●小组讨论 ○项目教学

○任务驱动 ○参观教学 ○模拟教学

●实验实训 ○演示教学 ○其他       
	素材资源
	○文本素材○实物展示●PPT幻灯片

○音频素材●视频素材○动画素材

○图形/图像素材●网络资源○其他

	教学设计
	本章分2次进行授课，每次90分钟，具体:

1、课程导入

（1）课程内容回顾

（2）宣布教学内容、目的  

（3）新知导入（10分钟）
参考说辞：随着移动终端的普及和网络的提速，短平快的大流量传播内容逐渐获得各大平台、粉丝和资本的青睐。人们的生活节奏加快，娱乐和学习的时间越来越碎片化，形成了人们“看文字不如看图片，看图片不如看动图，看动图不如看视频”的心态。

互动讨论：你是否经常关注短视频？
2、教学内容

7.1短视频的发展趋势

我国短视频的发展大致可以分为三个阶段。
第一阶段，2013—2015 年，短视频平台逐渐进入公众视野，短视频这一传播形态开始被用户接受。
第二阶段，2015—2017 年，短视频应用获得资本的青睐，各大互联网巨头围绕短视频领域展开竞争，电视、报纸等传统媒体也加入这场大潮。
第三阶段，2017 年至今，短视频垂直细分模式全面开启。
随着行业的快速发展，更多的平台和营销者纷纷“入局”，短视频的覆盖范围急速扩张，影响力也越来越大。短视频依托4G 移动网络技术，用户规模增长迅速。随着5G 移动网络技术的介入，移动端的网速将大幅提升，费用将不断下降，这些变化将极大地推动短视频的发展。未来还可通过智能技术和虚拟现实技术的应用，提升短视频的内容丰富度和用户交互度。

7.1.1短视频概述

短视频定义

短视频特点

短视频具有以下特点。
（1）性价比更高

 短视频具有推广价格低廉和受众群体精准等优势。

（2）更具真实性

 与文字和图片相比，短视频的真实性更高，再加上都是连续的片段，不会造成视觉上的太大偏差。对于消费者来说，短视频交代的信息量更大、更连贯，真实性也更强。

（3）社交媒体属性更强

 一方面，用户通过参与短视频话题，突破了时间、空间、人群的限制，参与线上活动变得简单有趣，也更有参与感；另一方面，社交媒体为用户的创造及分享欲提供了一个便捷的传播渠道。

（4）更能形成品牌特色

 短视频可以为产品加上个性标签，进而形成自己的品牌营销力。

穿插案例（5分钟）
短视频营销

课堂讨论（5分钟）：你认为企业如何运用短视频来开展营销？

短视频的发展现状

短视频的未来发展趋势

自学思考：（5分钟）

短视频的未来发展方向
短视频主流平台介绍

快手

抖音

微视

梨视频

西瓜视频
美拍

实操互动：制作短视频

（构思、拍摄）

如何完成一个完美的短视频脚本

脚本的概念

视频脚本能帮你做什么？

传统脚本的形式有哪些？

短视频脚本与传统脚本的区别

[image: image3.png]



短视频脚本的制作流程

[image: image2]
3、团队作业

知识拓展,分析《当短视频遇上品牌营销》

4、课后总结与思考

带领学生总结本节课程的重点和难点，请各组总结本章知识的思维导图

	学习评价
	○行为表现  ●课堂作业  ○测验测试  ○制作作品  ●其他     抖音短视频     

	作业题目
	理解短视频相关概念及了解短视频各平台

分析案例《当短视频遇上品牌营销》

团队制作短视频
本章知识的思维导图

	双语教学
	


系（部）：                     教研室：                     教研室主任签字：              
      年    月      
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