
手把手教你写直播脚本 

打造火爆带货的直播间 

这两年，直播卖货非常火爆，也是卖产品的好方式，现在，直播的便利性也

让素人和商家也能轻轻松松做直播了。但是想要从千篇一律的直播中脱颖而出，

还需要做好功课，譬如前期需要写直播脚本。 

那么，如何写好脚本，让你的直播更加吸引人呢？下面，就由我们分享给大

家一些实用方法。 

1. 为什么直播也要写脚本

1）梳理直播流程

做直播最忌讳的就是开播前才考虑直播的内容和活动，特别是有的店铺直播

直接拿店铺的活动就直接扔给主播。 

此外主播在之前如果没有事先预习当天的直播内容和产品，那这个直播最终

呈现出来的就是不停的尬播，尬聊。 

所以，做脚本首先能解决的就是梳理直播流程，让直播的内容有条不紊。 

2）管理主播话术

有了脚本就可以非常方便的为主播每一分钟的动作行为做出指导，让主播清

楚的知道在某个时间该做什么，还有什么没做，此外可以借助主播传达出更多的

内容。 

3）便于总结

总结会是每个主播下播后要面对的一个重要工作，而这个工作则需要后台管



 

理人员不断地总结数据，这里涉及到团队的配合。所以说直播卖货是要有主播也

要有运营，不是主播开播了，运营就可以溜之大吉了。 

2. 写直播脚本有哪些要点 

1）一周一脚本 

建议以一个星期为单位做直播脚本，这样的节奏对工作能做出比较好的时间

切割，减少运营策划的工作量，提高直播的工作衔接，同时也方便阶段性总结。 

 

2）周期性游戏 

电商直播和泛娱乐最大的区别就是电商直播不能过度展示个人才艺，比如唱

歌，跳舞。 

那怎么才算游戏呢？每周二的 9.9 秒杀，每个周五六的新品五折，一周一次

的拍卖。 

如何让消费者记住你，无疑比让他认同你的产品要更容易一些。 



 

 

3）产品要点 

对于产品的要点提炼应该是整理成册，而且可以不断补充的，这样便于主播

快速了解产品，这个需要团队协作了，主播最好也能参与。 

 

3. 手把手教你写直播脚本 

我们在直播的对接过程当中，可能会存在各种各样的问题，这样就需要我们

以脚本的方式进行对接。 



 

脚本分两类，一类是单品脚本，一类是整场脚本。 

1）单品脚本 

单品脚本建议大家以表格的形式写下来，这样能把我们的卖点和利益点非常

清晰的体现在表格上，这样的话在对接的过程中也不会产生疑惑点和不清楚的地

方。品牌介绍、利益点强调、引导转化、直播间注意点都是表格里应该有的。 

2）整场脚本 

整场脚本是对整场直播的脚本编写，在直播过程之中，最重要的就是对我们

的直播套路进行一个规划和安排，重点是逻辑和玩法的编写以及直播节奏的把控。 

整场直播大概 4~6 个小时，中间是不会休息的。 

接下来我们会对整场直播的脚本进行一个阐述： 

1.开播第一分钟马上进入直播状态，签到环节，和最先来的粉丝打招呼。 

2.第 1~5 分钟，近景直播，边互动边安利本场直播 1~2 款爆款，互动建议选

择签到打卡抽奖，不断强调每天定点开播，等粉丝大部队来。 

3.第 5~10 分钟，剧透今日新款和主推款。 

4.第 10~20 分钟，将今天所有的款全部走马观花过一遍，不做过多停留，但

潜在爆款可以重点推荐。整个剧透持续 10 分钟，助理跟上，服装、日化、食品

等商品可以配套展示。整个过程不看粉丝评论，不跟粉丝走，按自己的节奏逐一

剧透。 

5.开播半小时后正式进入产品逐个推荐。有重点地根据粉丝对于剧透需求来

介绍，参考直播前产品结构拍下。每个产品的五分钟直播脚本参考上文的单品脚

本。 

6.直播中，场控根据同时在线人数和每个产品的点击转化销售数据，引导主



 

播进行重点演绎的调整。 

7.最后一小时，做呼声较高产品的返场演绎。 

8.最后十分钟，主播剧透明天的新款，小助理见缝插针回复今日商品的问题。 

9.最后一分钟，强调关注主播，明天几点准时开播，明日福利。 

一份适合的直播脚本，是一个直播间步入正轨的必要条件，可以让你的直播

变得更有趣，产品卖得更好，如果你还没有直播脚本，可以参考下结合自己的店

铺商品去优化。 

 


