《 新媒体营销 》课程教案5

	授课教师
	
	班级
	
	学时
	4
	授课日期
	

	主题或任务
	第5章  自媒体营销
	课型
	专业课
	授课地点
	●多媒体教室○企业○专业教室○实训室

	教学目标
	1、知识目标：了解自媒体的含义及价值

2、技能目标：掌握自媒体营销的定位

3、素质目标：掌握自媒体营销技巧，树立自媒体营销意识。

	学习内容
	自媒体的内涵

今日头条营销

百家号营销

自媒体的营销定位

自媒体营销引流技巧

自媒体营销推广技巧
	重点难点
	重点：自媒体的内涵及价值

难点：自媒体营销定位；自媒体引
 流、推广技巧

	教学方法
	●理论讲授 ●小组讨论 ○项目教学

●任务驱动 ○参观教学 ○模拟教学

○实验实训 ○演示教学 ○其他       
	素材资源
	○文本素材○实物展示●PPT幻灯片

○音频素材●视频素材○动画素材

●图形/图像素材●网络资源○其他

	教学设计
	本章分2次进行授课，每次90分钟，具体:

1、课程导入

（1）课程内容回顾

（2）宣布教学内容、目的  

（3）新知导入

参考说辞：随着新媒体的发展，自媒体平台已经成为人们日常生活中必不可少的获取资讯的工具。什么是自媒体？自媒体平台都有哪些？如何利用自媒体平台开展营销活动？

2、教学内容

5.1   认知自媒体营销

5.1.1   什么是自媒体

互动讨论：自媒体营销有什么优势？
教师总结：
（1）利用“网红效益”创办店铺

（2）广告公关费：蚕食传统媒体领地

（3）组织对知名品牌商品的团购——短频高效营销

（4）线上线下活动相结合

（5）付费阅读的新探索

（6）天使投资——获得持续发展的新趋势

思考并讨论：你关注过哪些自媒体？说说你的理解。

5.1.2   今日头条

5.1.3   百家号

教师进行平台操作，学生自主学习

5.2   自媒体营销定位

5.2.1   自媒体营销的内容定位

5.2.2   自媒体营销的目标人群定位

课堂讨论：自媒体平台消费者有什么样的特征？

5.2.3   自媒体营销的角色定位

互动讲解及学生自主学习

5.3   自媒体营销技巧

5.3.1   如何引流

5.3.2   自媒体营销推广策略

师生互动，视课堂情况进行1-3个数量不等的提问

携程网是如何在百家号开展营销的？

（1）摸清不同平台的“脾气”，内容上要做“顺毛驴”。 

（2）做内容营销不要做成广告。 

（3）学会钻平台“漏子”。 
3、团队作业

以自己所在中小企业为例，撰写自媒体营销方案。

4、课后总结与思考

带领学生总结本节课程的重点和难点，请各组总结本章知识的思维导图。

	学习评价
	○行为表现  ●课堂作业  ○测验测试  ○制作作品  ●其他     案例展示         

	作业题目
	理解自媒体概念
撰写自媒体营销方案
本章知识的思维导图

	双语教学
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